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Uczestnictwo Polakow
w kulturze

Wprowadzenie

Lata dziewigc¢dziesiate ubieglego wieku byly w Polsce
okresem waznych przemian o charakterze spoleczno-poli-
tycznym i kulturowym. Zmiany w kulturze to efekt oddzia-
lywania kultury Zachodu, zwlaszcza amerykanskiej, oraz
wyraz pewnych uniwersalnych tendencji obecnych w kul-
turze od dawna.

Zmiany te w duzej mierze wyznaczane sg przez rozwoj
spoleczenstwa informacyjnego i zwigzane z tym upo-
wszechnianie si¢ nowych technik informacyjno-komunika-
cyjnych, tzw. nowych mediow. Wsrod nich najbardziej do-
niosle, rewolucyjne znaczenie ma bez watpienia Internet,
ale na ksztalt kultury wplywaja rowniez telewizja cyfrowa,
wideo, gry komputerowe, ksiazki multimedialne. Tradycyj-
ne media ustgepuja miejsca nowym interaktywnym srod-
kom komunikowania masowego, cho¢ nie we wszystkich
grupach spolecznych w tym samym stopniu. Nawet tele-
wizja, traktowana jako medium o najwi¢kszym znaczeniu
spolecznym, jest dzi$ powoli wypierana przez komuniko-
wanie internetowe lub pod wplywem Internetu przeobra-
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za si¢ w przekaznik multimedialny - telewizj¢ interaktyw-
ng (Kluszczynski 2001, s. 14).

Wiele cech wspdlczesnych mediow i wspdlczesnej kul-
tury wiaze si¢ rowniez z postmodernizmem. W charakte-
rystycznym dla péznej nowoczesnosci porzadku spolecz-
nym zwraca si¢ uwage na wielkie znaczenie mass mediow
i kultury popularnej w definiowaniu swiata spolecznego.
Kultura popularna i media coraz bardziej wyznaczaja na-
sze rozumienie rzeczywistosci i sposob, w jaki okreslamy
samych siebie oraz otaczajacy nas swiat (Strinati 1998,
s. 179). Kolejna cecha ponowoczesnosci jest w sferze kul-
tury przewaga stylu i formy nad trescia, obrazéw nad nar-
racja, co w konsekwencji sprawia, ze takie cechy, jak war-
tos¢ artystyczna, prawosé, powaga, autentycznosé, realizm,
glebia intelektualna, przestaja obowiazywac (Strinati 1998,
s. 180). W rezultacie znika podzial na kulture ,wyzsza”
i ,nizsza”. Kultura popularna odmawia bowiem uznawa-
nia odrebnosci kultury artystyczne;j.

Brak wyraznych dystynkcji miedzy kultura popularna
a elitarna utrwalany jest przez upowszechniajaca si¢ po-
stawe nazywang populizmem kulturalnym. Polega ona na
przypisywaniu wyzszej spolecznie rangi kulturze popular-
nej, temu, co podoba si¢ ,zwyklym” ludziom, niz kulturze
elitarnej, w ktorej uczestnictwo wymaga odpowiedniego
poziomu kompetencji kulturalnych.

W rezultacie kultura wysoka staje si¢ ,[...] jedna z sub-
kultur nowoczesnego spoleczenstwa — subkultura, ktérej
wprawdzie ciggle przyznaje si¢ takie czy inne specjalne
wzgledy (na przyklad w postaci pewnej liczby obowiazko-
wych lektur szkolnych czy tez subsydiowania dziel, ktére
nie daja si¢ sprzedac), ale nie prawo orzekania, co jest
«prawdziwa» kultura, a co nig nie jest. [...] utracita ona spo-
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ro ze swego dawnego autorytetu, a faktyczny przybytek
liczby jej zwolennikow jest stosunkowo niewielki, jesli zwa-
zy¢ zanik analfabetyzmu i staly wzrost $redniego poziomu
wyksztalcenia. Ale nawet wyzsze wyksztalcenie przestalo
oznacza¢ wejscie w krag kultury wysokiej” (Szacki 2002,
s. 9).

Trafng prognoze kierunku zmian w uczestnictwie kul-
turalnym, uwzgledniajacg zaréwno zmiany zwigzane z roz-
wojem nowych medidow, jak i zmiany w ,anatomii gustu”,
stawia Dominic Strinati. Twierdzi on ze: ,[...] $wiat w co-
raz wigkszym stopniu skladac¢ si¢ bedzie z ekranéw me-
diow i wytworéw kultury popularnej: telewizji, telewizji
kablowej, wideo, komputerow, gier komputerowych, od-
biornikéw stereo, reklam, parkéw tematycznych, centréw
handlowych, fikcyjnego kapitalu, ktére wszystkie sa cze-
$cia tendencji rozwoju w kierunku postmodernistycznej
kultury popularnej” (Strinati 1998, s. 188).

Opisane wyzej tendencje znajduja odbicie w zyciu kul-
turalnym Polakéw. Wraz ze zmianami cywilizacyjnymi i po-
jawieniem si¢ nowych technik przekazywania tekstu i ob-
razu zachodzi proces wycofywania sie z uczestnictwa
w kulturze zinstytucjonalizowanej (innymi slowy — proces
udomowienia kultury pod wplywem technicznych srodkéw
przekazu) i ekspansji kultury masowej. Pojawiaja si¢ tak-
ze nowe formy uczestnictwa w kulturze (Grabowska 1992,
s. 6). Nie bez znaczenia dla ksztaltu zycia kulturalnego
Polakéw pozostaje tez hedonizm spoleczenstw konsump-
cyjnych i zmiany gustu estetycznego (Milczarek 1992,
s. 1338). Echa tych zmian pobrzmiewaja w dyskusji o sta-
nie kultury, toczacej sie od kilku lat w Polsce na gruncie
naukowym i publicystycznym. Dyskutanci zwracaja uwa-
ge na kryzys, ktérego przejawem jest zmniejszenie inten-

181



Anna Kowalewska

sywnosci uczestnictwa Polakéw w kulturze i obnizenie po-
ziomu tego uczestnictwa. Z przekazywanych przez media
komunikatéw z badan, w tym rowniez badan widowni roz-
nych programow telewizyjnych, wylania si¢ obraz Polaka:
czlowieka coraz mniej ,kulturalnego”, coraz rzadziej bywa-
jacego w teatrze, malo czytajacego, rzadko siegajacego po
pras¢ codzienna, gustujacego w serialach i programach
rozrywkowych, shuchajacego przede wszystkim muzycznego
radia.

Proba weryfikacji postawionych wyzej hipotez moze by¢
przeprowadzone we wrzesniu 2002 roku badanie potrzeb
i aspiracji kulturalnych Polakéw oraz ich udzialu w kul-
turze, zaréwno wyzszej, jak i popularnej'. Termin ,uczest-
nictwo w kulturze” zoperacjonalizowano zgodnie z trady-
cja przyjeta w polskiej socjologii kultury i w zrealizowa-
nych na ten temat badaniach. Zalozono wiec, ze o uczest-
nictwie w kulturze decyduje kontakt uczestniczacy z dzia-
lalnoscia roznych instytucji powotanych do upowszechnia-
nia kultury symbolicznej (Adamczuk 1991, s.19). Do pod-
stawowych wskaznikow zycia kulturalnego wilaczono pro-
dukty przekazywane w drugim i trzecim kanale kultury
symbolicznej: instytucje kulturalne (uczestnictwo zinsty-
tucjonalizowane) i srodki masowego przekazu (uczestnic-
two medialne). Poswigcono réwniez uwage potrzebom
i aspiracjom kulturalnym Polakéw, roli telewizji jako spo-
sobu uczestnictwa w kulturze oraz roli Internetu jako no-

! Badanie zostalo przeprowadzone na zlecenie Telewizji Polskiej przez In-
stytut Badania Opinii i Rynku ,Pentor” na proébie reprezentatywnej 1200 Po-
lakéw w wieku 18-65 lat. Zrealizowano je metoda bezposrednich wywiadéw
kwestionariuszowych w domach/ mieszkaniach respondentéw. Wyniki moz-
na przenosi¢ na ogol polskiej populacji w wieku 18-65 lat z maksymalnym
bledem statystycznym +/-2,8%.
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wego medium i nowego sposobu komunikacji tresci kul-
turalnych.

W niniejszym artykule przedstawie wyniki tego bada-
nia dotyczace wybranych aspektow zycia kulturalnego Po-
lakow ze szczegdlnym uwzglednieniem skali ich uczestnic-
twa w kulturze popularnej i elitarne;j.

Czas wolny i sposob jego wylkorzystania

Podstawowym warunkiem uczestnictwa w kulturze jest
posiadanie czasu wolnego. Na podstawie sposobu zagospo-
darowania czasu wolnego, a zwlaszcza miejsca w nim kul-
tury symbolicznej, wnioskowa¢ mozna o roli kultury w zy-
ciu czlowieka i o wzorze korzystania z niej, o rozbudzo-
nych potrzebach kulturalnych badz ich braku. Dlatego tez
w badaniu sporo miejsca poswigcono problematyce czasu
wolnego.

Nie wnikajac w spory definicyjne przyjeto, ze czas wol-
ny to ten, ktéry pozostaje poza praca zawodowa/szkola, ko-
niecznymi obowiazkami domowymi i dodatkowa praca. Od-
powiedzi badanych wskazuja, ze moze on by¢ jednak wy-
peliany réznego rodzaju zajeciami, obowigzkowymi i nie-
obowiazkowymi, wykonywanymi chetnie i mniej chetnie.

Respondentom przedstawiono liste roznych czynnosci,
ktérymi mozna zajmowac si¢ w czasie wolnym, poproszo-
no tez o wskazanie maksymalnie pigeciu zaje¢ wykonywa-
nych przez nich w dni powszednie oraz w wolne soboty
i niedziele. W dalszej czgsci wywiadu pytano badanych, jak
chcieliby spedza¢ czas wolny w warunkach nieskrepowa-
nych mozliwosci (tu réwniez mozna bylo wskaza¢ maksy-
malnie pie¢ czynnosci).
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Z badania wynika, ze przecietny Polak spedza czas wol-
ny w sposéb domowo-rodzinny. Dla zdecydowanej wiek-
szosci dominujaca rozrywka jest telewizja, ktéra oglada
okolo trzech czwartych badanych, zaréowno w dni powsze-
dnie, jak i w weekendy. Telewizja to rozrywka atrakcyjna
w zasadzie dla wszystkich, z zasiggu jej oddzialywania
wymykaja si¢ (cz¢sciej niz inni) jedynie ludzie najmlodsi
(18-29 lat), lepiej wyksztalceni, o bogatszych doswiadcze-
niach kulturalnych w dziecinstwie, pochodzacy z wigk-
szych miast (w ktérych oferta rozrywek jest z pewnoscia
najwi¢ksza).

Tabela 1
Faktycznie realizowane i preferowane sposoby spedzania
czasu wolnego (w %)

Faktycznie
Sposoby spedzania wolnego czasu realizowane Prefero-
dni po- soboty wane
wszednie | i niedziele

1 2 3 4
Ogladanie telewizji 73 72 46
Rozmowa z malzonkiem, dzieé¢mi,
rodzina 48 43 34
Wykonywanie prac domowych 36 16 11
Czytanie gazet 34 22 18
Stuchanie muzyki 28 21 17
~Leniuchowanie” 25 35 30
Praca na dzialce, w ogrodzie 23 10 14
Chodzenie na spacery 22 32 27
Zapraszanie lub odwiedzanie 20 37 36
krewnych, przyjacio6t
Czytanie ksiazek 19 18 17
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1 2 3 4
Wykonywanie napraw, remonty
w domu 16 4 6
Wysypianie sie 14 24 22
Zajmowanie sie samochodem 8 4 5
Komputer, Internet 8 5 9
Chodzenie na zakupy dla przyjemnosci 7 5 15
Chodzenie do kawiarni, restauracji,
pubu 6 9 17
Ogladanie filméw na wideo/DVD/
komputerze 6 6
Praca dodatkowa, zarabianie 6 2
Uczenie sie, doskonalenie kwalifikacji
zawodowych 5 2 5
Uprawianie sportu 5 12
Dbanie o siebie 5 6 19
Wyjazdy na wycieczki za miasto 5 14 32
Chodzenie na zabawy/dyskoteki 4 8 11
Chodzenie do kina 3 6 20
Chodzenie na zawody sportowe 3 5 10
Chodzenie do teatru 0 1 8
Chodzenie na koncerty 1 2 8

Zrédlo: Dane z raportu z badania ,Potrzeby i aspiracje kulturalne Pola-
kow”.

Niezaleznie od typu dnia (weekend czy dzien powsze-
dni) lubimy réwniez porozmawia¢ z czlonkami rodziny,
cho¢ popularnos¢ tego zajecia jest i tak znacznie nizsza
niz ogladania telewizji (48% w dni powszednie, 43%
w weekendy).

W dni powszednie wykonujemy ponadto prace domo-
we, czytamy gazety, sluchamy muzyki, leniuchujemy (od
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25% do 36% wskazan). Bardziej aktywni pracuja na dzial-
ce/w ogrodzie (to zajecie popularne zwlaszcza wsréd naj-
starszych) lub chodza na spacery (ponad 20%). Niektorzy
respondenci, zwlaszcza najmlodsi i najstarsi, a wigc oso-
by o stosunkowo duzym budzecie czasu wolnego, zapra-
szaja do siebie rodzin¢/znajomych lub chodza w odwie-
dziny (20%). Inni siggaja w tym czasie po ksiazke (19%).

Wzory spedzania wolnego czasu w weekendy niewiele
odbiegaja od wzoréw dnia powszedniego. Czas wolny wy-
korzystywany jest wtedy podobnie, przy czym wigkszy od-
setek Polakow ma wéwczas szanse zaprosi¢ gosci do sie-
bie lub wybra¢ sie¢ w odwiedziny, poleniuchowac¢, pojs¢ na
spacer i wyspac¢ sie, niektorzy czytaja gazety, stluchaja
muzyki i czytaja ksiazki. W repertuarze czynnosci wyko-
nywanych podczas weekendu pojawiaja si¢ rowniez wy-
cieczki za miasto. Przedstawiona lista zaje¢ cieszacych sie
najwi¢cksza popularnoscia wskazuje, ze nawet w weeken-
dy nie jestesmy zbytnio sklonni do prowadzenia zycia kul-
turalnego. Tylko 6% badanych oglada wéwczas filmy na
wideo/DVD i 6% chodzi do kina. Znacznie czesciej sa to
osoby najmlodsze (18-29 lat).

Mala aktywnos$¢ kulturalna moze wynika¢ zaréwno
z braku uswiadomionych potrzeb kulturalnych (braku aspi-
racji kulturalnych), jak i z innych czynnikéw, np. ograniczen
finansowych, braku czasu wolnego itp. Probowano zdiagno-
zowa¢ stan aspiracji kulturalnych Polakéw zadajac pytanie
o preferowany sposéb spedzania wolnego czasu w warunkach
nieskrepowanych mozliwosci. Okazuje si¢, ze jest on zaska-
kujaco zgodny z faktycznie realizowanymi wzorami - czas
wolny Polacy spedzaja wi¢c tak, jak chcieliby go spedzac.

Dla znacznej czgsci Polakéw najlepszym pomystem na
spedzanie wolnego czasu jest ogladanie telewizji (46%).
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Atrakcyjne sa takze (cho¢ w znacznie mniejszym stopniu)
odwiedzanie krewnych, przyjaciél lub ich przyjmowanie,
rozmowa z czlonkami rodziny (odpowiednio 36% i 34%),
wsrdéd osob z wyksztalceniem wyzszym - czytanie ksiazek
(33%). Ciekawe, ze nawet gdy leniuchujemy lub wysypia-
my si¢, mamy poczucie, iz tego wlasnie najbardziej
chcemy.

Do zaje¢, ktore niekoniecznie udaje si¢ nam realizowac¢
w praktyce dnia codziennego, naleza przede wszystkim wy-
cieczki za miasto (32%). Sa one przedmiotem pozadania
wszystkich grup spolecznych i demograficznych, nieco cze-
Sciej osob aktywnych zawodowo i czynnie spedzajacych
czas wolny (odwiedzajacych instytucje kulturalne i rozryw-
kowe). Respondenci chcieliby réwniez czesciej chodzi¢ do
kina (deklaruje to 20% badanych, czesciej sa to najmlod-
si, lepiej wyksztalceni, aktywnie spe¢dzajacy czas na roz-
rywkach pozadomowych, pochodzacy z duzych miast).
Czes¢ Polakow, czesciej osoby najmlodsze, studenci
i uczniowie, pochodzacy z malych miasteczek, czuje takze
niedosyt zycia kawiarniano-klubowego i koncertéw (odpo-
wiednio 17% i 8%). Kobiety ponadto chcialyby wiecej cza-
su poswigca¢ na dbanie o siebie i zakupy dla przyjemno-
$ci. Mezczyznom z kolei, zwlaszcza mlodym i pochodzacym
z miast, brakuje aktywnego sportu.

Aspiracje w kierunku wysokiej kultury maja nieliczni
badani. Tylko co dziesiagty uczestnik sondazu w warunkach
nieskrepowanych mozliwosci chodzilby do teatru, a co dwu-
dziesty na wystawy malarskie, plastyczne. Sa to czesciej
osoby starsze, lepiej wyksztalcone, mieszkajace w wiekszych
miastach, korzystajace z instytucji kultury wyzszej.

O braku palacych potrzeb w sferze czasu wolnego
$wiadczg réwniez odpowiedzi na pytanie otwarte o to, na
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co najczesciej brakuje badanym czasu. Az 42% uczestni-
kéw sondazu stwierdza, ze czasu starcza im na wszystko,
a 15% nie potrafi wskaza¢ czynnosci, z ktérej musi zrezy-
gnowac¢, mozna wigc sadzi¢, ze im rowniez czasu starcza
na wszystko. Pozostalym badanym najczesciej brakuje cza-
su na wypoczynek (10%) oraz zycie rodzinne i towarzyskie
(po 6%). W rankingu niezaspokojonych potrzeb zycie kul-
turalne ma mniejsza range (wieksza dla oséb lepiej wy-
ksztalconych niz dla ogélu populacji).

Z uzyskanych wynikéw wylania si¢ wigc obraz Polaka
spelnionego w sferze czasu wolnego, gospodarujacego nim
niemal dokladnie tak, jak tego chce, i bez dokuczliwych
brakow, a juz na pewno nie odczuwajacego niezaspokojo-
nych potrzeb kulturalnych. Mozna wiec sadzi¢, ze rezygna-
cja z aktywnego zycia kulturalnego w duzym stopniu po-
dyktowana jest brakiem aspiracji w tym kierunku.

Otwarte pozostaje pytanie, czy wzorce ,kulturalnego”
spedzania czasu wolnego ksztaltowane sa tylko i wylacz-
nie przez rozbudzone potrzeby kulturalne. Bez watpienia
istotnymi czynnikami ograniczajacymi intensywnos¢ zycia
kulturalnego sa takze brak czasu wolnego oraz skromne
zasoby finansowe respondentow. Skale finansowych ogra-
niczen uczestnictwa w kulturze obrazuja wyniki badania
,Diagnoza spoleczna 2003”. Do rezygnacji z kina, teatru,
opery, operetki, filharmonii i koncertu, zwiedzenia mu-
zeum czy tez wystawy zmuszeni byli w roku 2003 czlon-
kowie ponad jednej trzeciej badanych gospodarstw domo-
wych (Panek 2003, s. 82).

W swietle tych danych ograniczona skala uczestnictwa
w kulturze wynika wi¢c nie tylko z mniejszych potrzeb
i aspiracji kulturalnych, ale réwniez z trudnosci finanso-

wych.
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Spoteczny zasieg instytucji kulturalnych
i rozrywkowo-rekreacyjnych

Do podstawowych wskaznikow zycia kulturalnego wia-
czono instytucje drugiego ukladu kultury (teatr, opera/ ope-
retka, filharmonia, muzeum, wystawy plastyczne i malar-
skie) oraz inne instytucje kulturalne dzialajace w sferze sze-
roko pojetej rozrywki i rekreacji (kultura ludyczna). Insty-
tucje kultury wyzszej nie wyczerpuja bowiem wszystkich
mozliwosci spedzania wolnego czasu. Co wiecej, te formy
rozrywki i rekreacji, ktére z reguly pomijano w badaniach
kultury, moga obecnie stanowi¢ duze zagrozenie, przynaj-
mniej w niektérych grupach spotecznych, dla uznanych za
,wartosciowe” sposobéw spedzania wolnego czasu (Falkow-
ska 1992, s. 204). Do rozrywkowo-rekreacyjnych form
uczestnictwa w kulturze zaliczono: dyskoteki/zabawy, ka-
wiarnie/restauracje/puby, koncerty innej muzyki niz po-
wazna, zawody sportowe i mecze, cyrk i wesole miasteczko.

Respondentom przedstawiono liste¢ instytucji kultury
wyzszej oraz instytucji rozrywkowo-rekreacyjnych i proszo-
no o wskazanie tych, w ktorych byli w ciaggu ostatnich 12
miesiecy. Jezeli respondent wymienil ktéoras$ z nich, pyta-
no jak czesto z niej korzystatl.

Okazalo sig, ze instytucje rozrywkowo-rekreacyjne maja
zdecydowanie wigksza popularnosé¢. Instytucje tego typu
odwiedzilo w ciggu ostatnich 12 miesiecy okolo trzech
czwartych badanych. Przy tej skali popularnosci kultury
ludycznej popularnos¢ instytucji kultury wyzszej jest nie-
wielka — w dowolnej instytucji tego typu (muzeum, teatr,
wystawy plastyczne/muzyczne, opera/operetka, filharmo-
nia) bylo 18% badanych. Rozziew migdzy korzystaniem
z instytucji rozrywkowych a korzystaniem z instytucji kul-
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tury wysokiej jest mniejszy wsréd oséb z wyzszym wy-
ksztalceniem — nawet w tej grupie przewage maja jednak
instytucje rozrywkowo-rekreacyjne.

Wsérdéd instytucji kultury wyzszej najwieksza popular-
noscia ciesza si¢ muzea (12%) i teatry (9%). Najmniejsze
grono milosnikéw maja instytucje muzyczne: opera/ope-
retka i filharmonia (po 3%).

Ze zorganizowanych form rozrywki najbardziej lubiane
sa kawiarnie/restauracje/puby (51%), festyny (44%) i kino
(833%), przy czym kawiarnie i kino to rozrywki raczej elitar-
ne (zdecydowanie czesciej korzystaja z nich osoby z wy-
ksztalceniem wyzszym). Najnizsza frekwencje maja centra
rozrywki (11%), kawiarenki internetowe (8%) i cyrki (5%).

Przewage instytucji rozrywkowych nad kulturalnymi
wida¢ rowniez w intensywnosci korzystania z nich - zde-
cydowanie najczesciej odwiedzane sa (przez osoby korzy-
stajace z danej formy rozrywki) kawiarnie/restauracje/
puby, kawiarenki internetowe, miejsca do rekreacji i upra-
wiania sportu (okolo trzydziestu razy w roku). Czestotli-
wos¢ korzystania z réznych instytucji kultury wyzszej waha
si¢ od trzech do pigciu razy w ciggu roku.

Relatywnie niskiej randze kultury wysokiej w codzien-
nym zyciu Polakéw w zasadzie trudno si¢ dziwi¢ — kultura
przez duze ,K” jest prawdziwie bliska tylko jednej piatej Po-
lakéw (wskazuje na to indeks dystansu obliczony dla kaz-
dego respondenta na podstawie ocen czterech stwierdzen
opisujacych stosunek do kultury wyzszej?). Jedna czwarta

% Stwierdzenia te tworzg skale i sg nastepujace: ,Gdyby zamknieto wszyst-
kie teatry, opery, muzea, filharmonie, w ogéle bym tego nie odczul(a)”; ,Wspot-
czesna sztuka jest dla mnie zupelnie niezrozumiata”; ,Cala ta sztuka, kultu-
ra, teatry, koncerty, wystawy tak naprawde¢ mnie nudzg”; ., Tylko wybitne dziela
sa mnie w stanie bardzo poruszy¢”. Respondentéw podzielono na trzy grupy
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badanych moglaby si¢ z powodzeniem obejs¢ bez kultury
elitarnej, a pozostali maja postawy ambiwalentne.

Tabela 2

Spoleczny zasigg instytucji kulturalnych
i rozrywkowo-rekreacyjnych

Srednia
Respondenci, hgzzli)rs;l g:xg.e_ Respondenci,
ktoérzy korzy- instytucj 1J ktérzy chcie-
. . stali z danej ytud liby czesciej
Rodzaj odwiedzanych instvtucii w ciagu Korzvstaé
instytucji . tytucj ostatniego oA .
w ciaggu ostat- _o z danej
. roku (wsrod . ..
niego roku o0s6b. ktore instytuc;ji
(w %) L (W %)
z niej korzy-
staty)
1 2 3 4
Instytucje kultury wyzszej
jakakolwiek 18
muzeum 12 3,9 25
teatr 9 7,0 31
wystawy plastyczne,
malarskie 6 4,8 17
opera/operetka 2,7 20
filharmonia 3.5 16
Instytucje rozrywkowo-rekreacyjne
jakakolwiek 72
kawiarnia, restauracja,
pub 51 30,3 49
festyny 44 3.7 44
kino 33 9,2 62

wedlug wielkosci indeksu dystansu: ,dystans duzy”, ,dystans przecietny”,
Lbrak dystansu”.
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1 2 3 4
dyskoteka, zabawa 27 22,3 33
impreza sportowa, mecz 24 14,5 34
miejsce rekreacji,
uprawiania sportu 20 28,8 28
koncert (muzyki innej
niz powazna) 16 5,0 35
wesole miasteczko 15 3,1 24
centrum rozrywki 11 16,6 25
kawiarenka internetowa 8 32,4 11
cyrk 5 1,6 18

Zrédlo: Dane z raportu z badania ,Potrzeby i aspiracje kulturalne Pola-
kow”.

Brak dystansu do kultury wyzszej obserwowany jest
czesciej wsrod kobiet, 0osob z wyzszym wyksztalceniem (im
nizsze wyksztalcenie, tym wigkszy dystans), studentéw,
menedzerow i pracownikéw biurowych, mieszkancéw
miast. Poczucie, ze kultura jest zbedna w ich zyciu, prze-
konanie, ze jest niezrozumiala, maja cze¢sciej osoby naj-
starsze (60-65 lat) oraz te, ktore maja wyksztalcenie pod-
stawowe. Wielka role w ksztaltowaniu pozytywnych postaw
wobec kultury wyzszej maja doswiadczenia kulturalne
z dziecinstwa. Respondenci, ktérzy juz w dziecinstwie
wdrazani byli do uczestnictwa w kulturze, prawie dwukrot-
nie czesciej wykazuja postawe braku dystansu wobec kul-
tury elitarnej.

Respondentéw pytano réwniez, do ktérych instytucji
kulturalnych i rozrywkowych chcieliby chodzi¢, jezeli
w ogole w nich nie bywaja, lub chodzi¢ czesciej niz obecnie.
Odpowiedzi udzielali za pomoca 5-stopniowej skali, gdzie
1 oznaczalo ,zdecydowanie nie”, a 5 — ,zdecydowanie tak”.
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Analiza czynnikowa wykazala, ze niedosyt zycia kultu-
ralnego moze by¢ odczuwany w kilku podstawowych plasz-
czyznach:

e instytucje kultury wyzszej, elitarnej (filharmonia, ope-
ra/operetka, wystawy plastyczne, malarskie, teatr, muzeum);

e aktywna rozrywka indywidualna (miejsca do uprawia-
nia sportu, kawiarenki internetowe, imprezy sportowe/
mecze, centra rozrywki, dyskoteki/zabawy);

e rozrywka tradycyjna (wesole miasteczko, cyrk, festyny);

e rozrywka indywidualna, raczej klubowa (kino, kawiar-
nie/puby/restauracje, koncerty innej muzyki niz powazna).

Ze zdecydowanie najmniejszym zapotrzebowaniem spo-
lecznym spotykaja si¢ instytucje kultury wyzszej. Najmniej
atrakcyjna okazala si¢ filharmonia (tylko 16% badanych
chcialoby tam bywa¢ czesciej). Relatywnie wiekszym za-
interesowaniem ciesza si¢ teatr i muzea (odpowiednio 31%
i 25%). W sferze rozrywki najcze¢sciej niezaspokojone sa po-
trzeby dotyczace kina (62% respondentéw chcialoby cho-
dzi¢ tam czesciej) i nieco rzadziej rozrywki klubowej (ka-
wiarnie — 49%; koncerty — 35%). Kultura elitarna ma wyz-
sze miejsce w hierarchii potrzeb osob z wyzszym wyksztal-
ceniem — w grupie tej potrzeba czestszego korzystania
z teatru jest rownie silna jak potrzeba czestszego korzy-
stania z kina.

Analiza skupien wykazala, ze istnieja trzy grupy re-
spondentéw, ktorzy odczuwaja braki réznego rodzaju roz-
rywek pozadomowych:

e Osoby spragnione rozrywki tradycyjnej i w pewnym
stopniu zycia kulturalnego tworza najliczniejszg grupe
(32% ogdétu badanych). Braki w tym zakresie odczuwaja
czesciej osoby w zwiazkach malzenskich, w wieku 40-49
lat, z wyksztalceniem podstawowym, zawodowym i $rednim.
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e Druga, co do wielkosci, grupa sa respondenci spra-
gnieni rozrywki indywidualnej (przede wszystkim kina
i rozrywki klubowej, a w mniejszym stopniu réwniez roz-
rywki aktywnej (25%). Tego typu potrzeby czesciej sygna-
lizuja mezczyzni, respondenci najmlodsi (w wieku od 18 do
29 lat), z wyksztalceniem zawodowym lub $rednim nieukon-
czonym, mieszkancy miast powyzej 50 tys. mieszkancow.

e Najmniej liczng grupe stanowia spragnieni kultury
wyzszej (17%). Niedosyt instytucji kultury wyzszej w swo-
im zyciu odczuwaja czesciej kobiety, osoby starsze (od 50
do 59 lat), ze srednim, a zwlaszcza z wyzszym wyksztalce-
niem, mieszkancy miast powyzej 50 tys. mieszkancéw.

Pozostali badani (26%) nie odczuwaja niedosytu w sfe-
rze rozrywki pozadomowej. Najczesciej sa to osoby z wy-
ksztalceniem podstawowym, mieszkancy wsi, osoby star-
sze (po piecdziesiatce).

Warto blizej przyjrzec¢ si¢, ktore grupy badanych odczu-
waja niedosyt zycia kulturalno-rozrywkowego. Moga go bo-
wiem generowac ci, ktérzy aktywnie korzystaja z danego
typu rozrywki albo osoby, ktére nie korzystaja z rozrywki
pozadomowej w ogdle. Okazuje sie, ze niezaspokojone po-
trzeby w zakresie danej formy rozrywki najczesciej dekla-
ruja osoby, ktore z niej korzystaja: do kina, kawiarni, miej-
sca do rekreacji czy dyskoteki czesciej chcieliby chodzi¢
przede wszystkim mito$nicy rozrywki typu indywidualne-
go, z rozrywki rodzinnej natomiast chetniej korzystaliby
wlasnie jej entuzjasci. Ciekawe, ze w najwickszym stop-
niu zaspokojone czuja si¢ osoby, ktére nie korzystaja z zad-
nych form zycia kulturalnego i rozrywkowego. Spostrze-
zenia te dostarczaja kolejnych argumentéw za tym, ze in-
tensywnos¢ zycia kulturalnego zalezy w duzej mierze od
stopnia rozbudzenia potrzeb kulturalnych. Po raz kolejny
okazuje sig, ze w populacji Polakéw nie jest on zbyt wysoki.
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Ogladanie telewizji

Telewizja to medium o imponujacym wplywie na na-
sze codzienne zycie. Mimo rozwoju komunikacji interne-
towej jej znaczenie — jako gléwnego medium ,starej” kul-
tury masowej — utrzymuje si¢ na ustabilizowanym od lat
poziomie. Dla wielu Polakéw jest jedynym sposobem
uczestnictwa w kulturze, co potwierdzaja rowniez wyniki
prezentowanego wczesniej badania.

Telewizja jest dla wiekszosci Polakow towarzyszem co-
dziennego zycia — prawie 80% badanych oglada jg codzien-
nie lub prawie codziennie, pozostali kilka razy w tygodniu
(Srednio pie¢ razy). O doniostosci telewizji jako dominujg-
cej rozrywki czasu wolnego $wiadczy tez fakt, ze czas, ktéry
poswiecamy na jej ogladanie stanowi ponad polowe nasze-
go wolnego czasu — w dni powszednie ogladamy telewizje
przecietnie 2,5 godziny (okolo dwie trzecie przecig¢tnego
budzetu czasu wolnego w dniu powszednim), w soboty po-
nad 3 godziny, a w niedziele okolo 4 godzin (ponad polo-
we wolnego czasu).

Tylko 3% badanych nie oglada telewizji. Niewielka skala
zjawiska nie pozwala jednak na szczegolowe analizy i wy-
cigganie uprawnionych wnioskow.

Najwiecej czasu poswiecaja telewizji osoby starsze,
w wieku od 50 do 59 lat, z wyksztalceniem zawodowym,
mieszkancy duzych miast (powyzej 50 tys. mieszkancow),
osoby dysponujace znacznym budzetem czasu wolnego
z racji swojej pozycji zawodowej (czyli emeryci, gospody-
nie domowe i bezrobotni), niekorzystajacy ze zinstytucjo-
nalizowanych form zycia kulturalnego, niezadowoleni z zy-
cia (co moze wskazywac, ze telewizja kompensuje niedo-
statki wlasnej pozycji spolecznej, wlasnego losu itp.). Te-
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lewizja najmniej angazuje osoby lepiej wyksztalcone, dys-
ponujace malym budzetem czasu wolnego (menedzerowie
i rolnicy), aktywniej korzystajace z instytucji kulturalnych
i rozrywkowych.

Szczegdlowe wyniki badania, ktéorych z braku miejsca
nie moge przedstawi¢, wskazuja, ze gléwne motywy ogla-
dania telewizji to poszukiwanie wrazen oraz potrzeba za-
bawy i rozrywki. Osoby o takiej orientacji (36%) telewizja
bawi, ekscytuje, relaksuje, angazuje emocjonalnie dostar-
czajac mocnych wrazen i wciagajac w przezycia bohate-
row seriali. Drugim istotnym motywem ogladania telewi-
zji jest ciekawos$¢ swiata. Respondentéw majacych te ce-
che (30%) charakteryzuje racjonalny, pragmatyczny sto-
sunek do telewizji — ogladaja ja w celu zaspokojenia swo-
ich potrzeb ogdélnopoznawczych. Dzigki telewizji moga po-
znac¢ inne kraje i narody, dowiedzie¢ si¢ i nauczy¢ czegos
nowego, obejrze¢ rzeczy, do ktérych nie maja dostepu. Te-
lewizja shuzy tej grupie jako zrodlo informacji o swiecie,
zaspokaja réwniez silna potrzebe ,bycia na biezaco”, jesli
chodzi o wydarzenia w kraju i na $wiecie, w tym wydarze-
nia kulturalne.

Dynamika korzystania
z zycia kulturalnego

Jednym z celéow badania bylo poréwnanie intensywno-
$ci obecnego i bylego uczestnictwa kulturalnego. Respon-
dentéw pytano o kilka réznych wymiaréw zycia kultural-
nego z prosba o podanie, czy w porownaniu z okresem
sprzed 5 lat uczestnicza w nich czesciej, tak samo czesto,
czy rzadziej.
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Uzyskane odpowiedzi potwierdzaja hipoteze o zmniej-
szaniu si¢ intensywnosci uczestnictwa w kulturze. Staty-
styczna wigekszos¢ respondentow (od 47% do 67%) twier-
dzi, co prawda, ze uczestniczy w badanych zajeciach kul-
turalnych z taka sama czestotliwoscia jak kiedys, lecz gru-
pa przyznajacych, ze robia to rzadziej jest réwniez pokaz-
na (od 27% do 44%). Wydaje si¢, iz niektérzy z nich,
zwlaszcza osoby z wyksztalceniem wyzszym, deklarujac
wieksza aktywnosc¢ kulturalng w przeszlosci (zwlaszcza
w instytucjach kultury wyzszej), chcieli si¢ ,zrehabilito-
wac”, poprawi¢ swdj wizerunek. Oczywiscie nie mozemy tez
wykluczy¢, ze kiedys, z réznych powodow, naprawde cze-
Sciej korzystali z tych instytucji. Spadek intensywnosci
uczestnictwa kulturalnego dotyczy przede wszystkim czy-
telnictwa ksiazek i prasy, chodzenia do kina oraz kupo-
wania plyt i kaset. Spory spadek zainteresowania objgl
réwniez instytucje kultury elitarnej (teatr, opera, operet-
ka, koncerty).

Tylko nieliczni prowadza bardziej intensywne zycie kul-
turalne, przy czym dotyczy to gléwnie kultury medialnej,
rzadziej instytucjonalnej. Najwiekszy odsetek badanych
czesciej oglada telewizje (26%), stosunkowo duzo osob cze-
$ciej uzywa Internetu/komputera, kupuje prase, plyty
i kasety, czyta ksiazki (od 13% do 17%). Do teatru, ope-
ry/operetki, na koncerty chodzi czg¢sciej znikomy odsetek
badanych (od 1% do 6%), chociaz w grupie osob z wyzszym
wyksztalceniem odsetek aktywniej korzystajacych z teatru
jest dosy¢ duzy (9%).

Najczesciej zwiekszaly swojgq aktywnos¢ kulturalng oso-
by w wieku od 18 do 29 lat. Dotyczy to szczegdlnie takich
form aktywnosci, jak: uzywanie komputera/Internetu, ku-
powanie prasy, plyt, kaset, chodzenie do kina i na kon-
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Tabela 3
Dynamika korzystania z Zycia kulturalnego
w poréwnaniu z okresem sprzed 5 lat (w %)

Rodzaj iczestnictwa w zyciu Czesciej Tak samo Readziej
ulturalnym czesto

Ogladanie telewizji 26 47 27
Uzywanie komputera, Internetu 17 61 21
Kupowanie prasy 16 49 36
Kupowanie plyt, kaset 14 49 38
Czytanie ksiazek 13 46 42
Chodzenie do kina 10 48 42
Kupowanie ksiazek 9 47 44
Chodzenie na koncerty innej

muzyki niz powazna 6 61 34
Chodzenie do teatru 3 61 36
Chodzenie na koncerty muzyki

powaznej 2 67 31
Chodzenie do opery, operetki 1 66 32

Zrédlo: Raport z badania ,Potrzeby i aspiracje kulturalne Polakéw”.

certy innej muzyki niz powazna, ale tez chodzenia do te-
atru. Dos¢ duzej otwartosci na kulture tej grupy wieko-
wej sprzyjaja z pewnoscia czynniki sytuacyjne: okres usa-
modzielnienia si¢, dysponowanie wlasnymi pieni¢dzmi,
mniejsze obciazenia rodzinne, a dla wielu osob z tej gru-
py rowniez mniejsze obcigzenia zawodowe.
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Korzystanie z komputera i Internetu

We wspolczesnym swiecie w zwigzku z rozwojem no-
wych technologii informacyjnych upowszechnia si¢ nowy
typ kultury medialnej. Jest to kultura sieciowa, nazywa-
na tez cyberkulturg, odbierana w sposob interaktywny za
posrednictwem Internetu. Aby zorientowac sig, jaka jest
skala uczestnictwa Polakow w tej formie kultury, kilka py-
tan kwestionariusza poswigcono zagadnieniom korzysta-
nia z komputera i Internetu.

Komputer to dosy¢ powszechne narzedzie codziennej
pracy, ale tez zabawy i rozrywki, zwlaszcza wsréd osdéb
z wyksztalceniem wyzszym (66%). Wsréd ogoélu populacji
uzywany jest znacznie rzadziej (33%). Najczestszym miej-
scem kontaktu z komputerem jest dom, a dla osob z wy-
ksztalceniem wyzszym réwniez i praca.

Dostep do Internetu ma jedna pigta badanych (76% ko-
rzystajacych z komputera). Dominujacy sposéb wykorzy-
stywania komputera to praca zawodowa, cele praktyczne
(poszukiwanie réznych informacji w Internecie) oraz towa-
rzyskie (korespondencja emailowa). Cze¢s$¢ badanych — cze-
$ciej mlodziez — wykorzystuje komputer w celach kultu-
ralnych (stlucha muzyki, oglada filmy) i rozrywkowych (gry
komputerowe). Komputer shluzy tez czasem, czesciej oso-
bom z wyksztalceniem wyzszym, jako zrodlo informacji
o kulturze.

Zarowno z komputera, jak i Internetu korzystaja przede
wszystkim osoby mlode (zwlaszcza najmlodsze od 18 do
29 lat), z wyksztalceniem srednim lub wyzszym, mieszkan-
cy miast, zwlaszcza najwigkszych. Nieco czesciej uzytkow-
nikami komputeréow i Internetu sa mezczyzni.
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Tabela 4
Korzystanie z komputera (w %)

W jakim celu korzystaja
z komputera

Jak czesto korzysta z komputera

od czasu do

regularnie czasu nigdy
Praca zawodowa, obowiazki
szkolne 47 29 24
Internet — poszukiwanie
réznych informacji 27 25 47
Odbieranie i wysylanie maili 26 20 54
Stuchanie muzyki 25 38 37
Gry komputerowe 20 46 34
Ogladanie filméw 19 37 44
Internet — rozmowy na chacie 12 21 67
Internet — poszukiwanie
informacji o kulturze 10 26 64
Nauka za pomoca programow
edukacyjnych 9 33 58

Zrédlo: Raport z badania ,Potrzeby i aspiracje kulturalne Polakéw”.

Internet nie wyklucza, tak przynajmniej uwazajq inter-
nauci, uczestnictwa w tradycyjnej kulturze i tradycyjnych
mediach. Jedynie od 10% do 20% internautéw przyznaje,
ze korzystanie z tego medium zmniejszylo ich udzial w wy-
branych dziedzinach tradycyjnego zycia kulturalnego (naj-
czesciej jest to ogladanie telewizji i czytanie ksiazek, naj-

rzadziej chodzenie do kina).
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Tabela 5
Wplyw korzystania z Internetu na korzystanie
z tradycyjnych mediéw i instytucji kulturalnych (w %)

Z tradycyjnych mediéw korzysta
Rodzaj tradycyjnych mediow
L tak samo -
czesciej czesto rzadziej
Shuchanie radia 7 81 12
Chodzenie do kina 5 85 10
Czytanie prasy 4 82 14
Ogladanie telewizji 4 78 19
Czytanie ksiazek 4 78 18

Zrédto: Raport z badania ,Potrzeby i aspiracje kulturalne Polakéw”.
Konkluzje

Wyniki badania potwierdzaja hipoteze o wycofywaniu
sie Polakow ze zinstytucjonalizowanego zycia kulturalne-
go, zwlaszcza z instytucji kultury wyzszej, i ,udomowie-
niu” uczestnictwa kulturalnego. Deklarowane uczestnic-
two w instytucjach kojarzonych z kulturg wyzsza, elitar-
na (teatr, muzeum, filharmonia, wystawy plastyczne/ma-
larskie lub opera/operetka) wyniosto bowiem w ciggu roku
tylko 18%. Istnieja jednak grupy respondentow, ktérym
kultura w ogodle, w tym kultura elitarna, jest bardzo bli-
ska, ktore aktywnie praktykuja rézne zachowania kultural-
ne. Sa to: nieco czesciej kobiety, osoby w wieku od 40 do
59 lat, z wyksztalceniem srednim, a zwlaszcza wyzszym
(trzykrotnie czesciej niz w populacji), pochodzacy z wielkich
miast (powyzej 200 tys.). Az jedna czwarta badanych przy-
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znaje jednak otwarcie (i wcale nie uwaza tego za niestosow-
ne), iz kultura wysoka jest dla nich niezrozumiala i nudna.

O spolecznie malym znaczeniu uczestnictwa w kultu-
rze elitarnej swiadczy réwniez to, ze rzadko jest ono przed-
miotem aspiracji kulturalnych ogoétu Polakéw (17%). Do
takiego modelu aspirujg znacznie czesciej osoby z wy-
ksztalceniem wyzszym (51%), co w pewnym stopniu moze
by¢ odpowiedzia na kierowane wobec nich oczekiwania
spoteczne.

W poréwnaniu z instytucjami kulturalnymi duza po-
pularnoscia ciesza si¢ rézne formy rozrywki i rekreacji
(zwlaszcza rozrywki o charakterze indywidualnym: kawiar-
nie, kino, dyskoteki), one tez bywaja najczesciej przedmio-
tem niezaspokojonych potrzeb w sferze zycia kulturalno-
-rozrywkowego.

Z badan wynika, ze respondenci wykazuja silna ten-
dencje do domowo-rodzinnego spedzania czasu wolnego,
niezaleznie od tego, jak wiele go maja. Schemat domowo-
-rodzinnego spedzania czasu funkcjonuje w zasadzie we
wszystkich grupach spolecznych, a najwazniejszym jego
punktem jest ogladanie telewizji. Z tej racji telewizje moz-
na uznac¢ za podstawowa plaszczyzne doswiadczen sym-
bolicznych i jedyne potencjalne zrédlo kontaktu z kulturg
dla znacznej czesci Polakéw. Zgodnie z obiegowymi opinia-
mi znaczna czgs¢ odbiorcéw ma czysto rozrywkowe nasta-
wienie do telewizji, oczekujac od niej zabawy, relaksu, moc-
nych wrazen (36%). Istnieje jednak grupa ludzi (30%), kt6-
rzy potrafia wykorzystywac telewizje w sposob celowy, se-
lektywny, racjonalny dla zaspokojenia swoich silnych po-
trzeb ogdlnopoznawczych.

Udzial Polakéw w kulturze sieciowej ksztaltuje si¢ na
niezbyt wysokim poziomie (33% korzystajacych z kompu-
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tera i 21% korzystajacych z Internetu). Co wigcej, sa to
narzedzia dostepne czesciej osobom mlodszym, lepiej wy-
ksztalconym, mieszkajacym w duzych miastach. Wydaje
sie wiec, ze problem wykluczenia cyfrowego, zagrazajacy
procesowi powstawania spoleczenstwa informacyjnego
w Polsce (Batorski 2003, s. 208), jest jak najbardziej real-
ny. Funkcja Internetu jako sposobu transmisji tresci kul-
turalnych nie jest powszechnie wykorzystywana, nie
wydaje sie réwniez, aby stanowil on duze zagrozenie dla
tradycyjnych mediéw, jedynie co dwudziesty badany ko-
rzystajacy z Internetu rzadziej oglada telewizje i czyta
ksiazki.
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Inne zroédta

Raport z badania ,Potrzeby i aspiracje kulturalne Polakéw”
przeprowadzonego przez Instytut Badania Opinii i Ryn-
ku ,Pentor” na zlecenie Telewizji Polskiej SA w roku
2002. Wyniki raportu nie byly publikowane.



